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Bundeskartellamt

2. Beschiussabteilung
Kaiser-Friedrich-Stralle 16
53113 Bonn

Inre Zelchen und lhre Nachricht vom Unser Zeichen Minchen, den

Dr. Ebb/Br 23.12:2014
2014-12-23 Stellungnahme Sektoruntersuchung

Sehr geehrte Damen und Herren,

am 24. September hat das Bundeskartellamt die Ergebnisse seiner Sektoruntersuchung der
Nachfragemacht im Lebensmitteleinzelhandel vorgelegt. Interessenten haben die Méglich-
keit, hierzu bis zum 31.12.2014 schriftlich Stellung zu nehmen. Hierfur bedanken wir uns.

Fristgerecht wird u.a. auch der Markenverband dieser Einladung entsprechen.

Der Bayerische Brauerbund erklart hiermit seine inhaltliche Ubereinstimmung mit der Beur-
teilung der Ergebnisse der Sektoruntersuchung durch den Markenverband.

Die bayerische Brauwirtschaft ist ein unveréndert durch eine groRle Zahl mittelstandischer
Anbieter gekennzeichneter Teil der Nahrungs- und Genussmittelwirtschaft. Von der anhal-
tenden Konzentration der Nachfrage nach unseren Erzeugnissen ist unsere Branche inso-
fern in besonderer Weise betroffen, als wenigen, national agierenden Nachfragern eine Viel-
zahl zumindest innerhalb einzelner Biersorten als austauschbar empfundener Anbieter ge-
genlbersteht. Hersteller sog. ,Must-Stock"-Erzeugnisse sind (auch) in der bayerischen
Brauwirtschaft die Ausnahme.

Die Situation wird dadurch verschérft, dass alternative Absatzwege entweder insgesamt an
Bedeutung verlieren (Gastronomie), mittelstédndischen Anbietern nur eingeschrénkt offen
stehen (viele Absatzmittler des GetrankefachgroRhandels befinden sich im Eigentum von
Wettbewerbern aus der Brauwirtschaft) oder ebenfalis einem fortschreitenden Konzentrati-
onsprozess ausgesetzt sind (Getrénkefacheinzelhandel).

Die Méglichkeit, sich durch Produktdifferenzierung der Nachfragemacht des Handels zu ent-
ziehen, besteht fur die Unternehmen der Brauwirtschaft nicht. Auch mit alternativen Erzeug-
nissen (Mineral- oder Tafelwasser; alkoholfreie Erfrischungsgetrénke) wiren sie auf diesel-
ben Absatzwege angewiesen und wiirden zudem in Markte spezialisierter Wettbewerber
eintreten, in denen sie per se nur bedingt konkurrenzfahig zu agieren in der L age waren.

Ob Einkaufsvorteile, die GroRunternehmen des LEH durch die Bundelung ihrer Nachfrage
bei einzelnen Anbietern erzielen, zum vermeintlichen Nutzen der Verbraucher an diese wei-
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tergegeben werden, ist sicherlich, wie der Markenverband darlegt, nicht einheitlich zu be-
antworten. Da aber am ehesten grofe Anbieter in der Lage sind, den Konditionenforderun-
gen des Handels zu entsprechen, droht als mittelbare Folge der Konzentration auf der Ebe-
ne der Absatzwege eine Verarmung der Angebotsbreite durch das Ausscheiden mittelstan-
discher Markteiinehmer auf Seiten der Hersteller.

Dieses Risiko wird durch die ,Flaschenhalsfunktion® des Einzelhandels noch verstarkt. Der
Verbraucher erlebt die Vielfait des Angebotes z.B. im Warensegment Bier ja nicht so, wie sie
dank einer groen Zahl von Herstellern der Wirklichkeit entspricht, sondern lediglich einge-
schrankt, wie es der Handel als Absatzmittler zulssst. Diese wahrgenommene Verengung
des Angebotes wird umso gréfer, je weiter der Konzentrationsprozess im Handel fortschrei-
tet. :

Die bayerische Brauwirtschaft beobachtet den unterdessen erreichten Grad der Konzentrati-
on im deutschen Lebensmitteleinzelhandef insofern schon heute mit Sorge.

Im Ubrigen verweise ich wie eingangs erwahnt auf die umfangreiche Steflungnahme des
Markenverbandes in der Sache. :

Mit freundlichen GriRen




