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mit erheblichen Stundenkapazitaten berichtete, dass es im Herbst in seinem Unter-

nehmen zu Kapazitédtsengpassen kommen kann.

AuBerdem ist zu berlcksichtigen, dass die meisten Kapazitaten im Marktgebiet von
der Werhahn-Gruppe vorgehalten werden. Nach den Angaben der Zusammen-
schiussbeteiligten addieren sich die Produktionskapazitdten der Werhahn-Gruppe
auf insgesamt 2.110 t/h bezogen auf alle Werke, die in den Regionalmarkt Langen-
thal einliefern konnen. Dabei ist auch zu beriicksichtigen, dass diese Werke As-
phaltmischgut auch fir die anderen Regionen herstellen, die sich im Umfeld des
Regionalmarkis befinden.

Dagegen erreichen die Wettbewerber Thomas, Natra und Gaul mit lhren Anlagen im
Umkreis von 50 km um Langenthal nur die nachfolgend aufgelisteten Produktionska-
pazitaten pro Stunde, wobei zu beriicksichtigen ist, dass der marktanteilsstarkste

Wettbewerber, Thomas, nur Uiber ein Mischwerk verflgt.

Hersteller | Mischwerk Kapazitat in th
Thomas _ Argenthal 200
Natra Grumbach 150
GU Natra/Gaul | Sprendlingen 200

Da die Produktion des Werks Niederwérresbach (Juchem) Gber die NAM und des
Werks Urzig (Juchem) tber AVM vertrieben werden, haben sie nur ein sehr be-
schranktes Wettbewerbspotential (siehe oben Rn.44). Die Produktion der Mischan-
tage Bliesen (Juchem) wird zwar von Juchem vertrieben, allerdings gibt es von dort
[keine wesentlichen Einlieferungen] in das Markigebiet Langenthat. Die Kapazitat
des Werks Kirn (Rodenbusch) ist gering, auBerdem werden die fur Dritte produzier-
te Mengen Uber die NAM vertrieben.
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Hersteller

Mischwerk

Kapazitat in t/h

Juchem

Niederwdrresbach

180

Juchem

Urzig

180

Juchem

Bliesen

180

Rodenbusch

Kirn

&0

Da bei groReren Auftrédgen, wie z.B. bei Autobahnbaustellen, oft zwei Asphaltmisch-
werke bendtigt werden, spricht einiges dagegen, dass die Wettbewerber Thomas, -
Natra und Gaul Uber Uberkapazitaten verfiigen. Dagegen decken die zahlreichen
Werke der Werhahn-Gruppe das Gebiet des Regionalmarkts durch eine breite Vertei-
lung zahlreicher Werke ab und erreichen insgesamt ein Kapazitdtsniveau, das mogli-
cherweise deutliche Uberkapazitdten aufweist. Wenn es sich dabei um Uberkapazits-
ten handelt, spricht das fir und nicht gegen eine Marktbeherrschung der Werhahn-
Gruppe.

Finanzkraft

82. Aufllerdem ist zu beriicksichtigen, dass zwischen der Werhahn-Gruppe, einem Kon-

)

zern mit einem Umsatz von mehr als € 2 Mrd., ein erheblicher Finanzkraftvorsprung
gegeniber den mittelsténdisch gepragten Wettbawerbein besteht. Gerade bei homo-
genen Massengiitern wie Asphalt kann die Finanzkraft der Anbieter auf die Position
im Wetthewerb einen wichtigen Einfluss haben, weil sie es ermdglicht, auch bei
Marktverhalinissen mit Preiskampfen mittel- und langfristig zu bestehen. Die Finanz-
ausstattung kann daher Preisvorsttlle von Wettbewerbern, die mittelstandisch ge-
pragt sind, von vorneherein abschrecken, weil diese Unternehmen im Vergleich zu
einem groRen Konzern mit Milliardenumsatzen nicht in der Lage sind, langere Wett-

bewerbsphasen mit Preiskampfen auf niedrigem Preisniveau durchzustehen.

Ergebnis

83. Auf der Grundlage der Untersuchung der Marktverhaltnisse ist daher festzustellen,

dass die Werhahn-Gruppe auf dem Regionaimarkt Langenthal eine marktbeherr-
schende Stellung einnimmt. Es ist nicht damit zu rechnen, dass sich dies durch die
Ersetzung des 2004 und 2005 aus der Produktion genommenen Werks in Argenthal
durch Thomas im Herbst 2006 und durch die Inbetriebnahme des Werks Sprendlin-
gen von Gaul/Natra im Herbst 2007 innerhalb des Prognosezeitraums andern wird.
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Die Marktbeherrschung ergibt sich bereits auf der Grundlage der hohen Marktanteile,
des groRen Marktanteilsabstands und der Verflechtungen mit der Vertriebsgesell-
schaft NAM. Das gilt auch, wenn man ber{icksichtigt, dass Thomas als vertikal integ-
riertes Unternehmen mit einem hohen Eigenverbrauch normalerweise nicht in Gefahr
steht, vom Markt verdrangt zu werden. Die weiteren oben ausgefuhrten Strukturkrite-
rien kommen noch hinzu, insbesondere die Verflechtungen zu wichtigen Asphaltkun-
den im Marktgebiet Langenthal, die verringerte Bedeutung des Marktanteils von
Thomas, da dieser zum gréReren Teil auf einem hohen Eigenverbrauch beruht, die
Marktzutrittschranken, die im Vergleich zu den mittelstandisch gepragten Wettbewer-
bern sehr hohe Finanzkraft der Werhahn-Gruppe und die zahireichen Verflechtungen
der Werhahn-Gruppe mit Wettbewerbern (wie insbesondere der Thomas-Gruppe)
und Kunden aulRerhalb des Marktgebiets.

Wettbewerbsverhiltnisse auf dem Regionalmarkt Kirchheimbolanden

Gesamtmarkivolumen

Das Gesamtmarktvolumen des Regionalmarkts fir Walzasphalt im 25-km-Radius
um das bereits von Faber mitkontrollierte Werk Kirchheimbolanden belief sich 2006
auf einen Gesamtumsatz von rd. € 10,7 Mio. (rd. 317 Tt).

Standorte der Mischwerke und Beteiligungsverhilinisse

84b Die Zusammenschiussbeteiligten verfligen unmittelbar im Marktgebiet (25 km Ra-

dius) Uber zwei Werke. Im Umfeld des Marktgebiets (bis maximal 50 km Radius)

FA A heteligle
Warkigebiat Mischwerk Batraibar
N . Asphali-Mischwerke-
Kirchhelmbiolanden § yeonneimpolancen GmbH & Co. K
bis 25 ks
Basall-Actien-Geseiischaft
Nou-Bambery Sudwestdeutscha Hartsteinwerke
" AK Asphaltmischwerk Kaiserslautern
Kapileital Gmbh
Harstein- Asphalt- und Betonwerk
Jettenbach bk
. AK i ek Bai
Ramztoin bt
Eenberg . Basalt».‘\mlen-Gean:se_:han )
che b
Bagaf-Actien-Geselischalt
Langanthal Sikdwestdeutsche Harlsteinwerke
bis 50 ke Hensu Naha-Hunsriick Baustolle GmbH &
Co. K&
. Asphaltmischwark Bischofaheim
Bisahn!:‘?'hasln Bmb
y Stdhessische Asphalt-hMischwarke
Wieshaden GaoH & Co. KG
Eich Basak-Actien-Gessilechalt
Sldwestdeulscha Harlslsinwerke
. Shdhessische Asphalt-Mischwerke
Lampertheim GmbH & Co. KG
" Asphalt-Mischwerke Rhein-Plalz
Alberswailer GimbH & Co. K&
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liegen elf weitere Mischwerkstandorte:

- 84c¢ Dagegen verflgen die Wetthewerber unmittelbar im Marktgebiet (25 km Radius)
Uiber kein Werk. Im Umfeld des Marktgebiets (bis maximal 50 km Radius) liegen
acht Mischwerkstandorte:

Mischwarke Wetthewerber

Marktgebiet Mischwerk Betreiber
bis 25 km Keine
Grumbach Natra GmbH & Co. KG
Kirn Radenbusch GmbH
Niaderwareshach F.L Juchem & Sanne GmbH & Co.

KG

Argenthal Asphalimischwark Argenthal Gimbl &

Co. KG
bis 50 km
Wieshaden K.H Gaul GmbH & Go. KB
] AWB Asphalimischwark Biltelsom
Bittelborn GrmbH & Co KG
Kurpfalzische Asphalimischwerke
Maanheir GmbH & Co. KG
Sprendlingen Natra/Gaul (2007 erdffret)

c) Marktstruktur

84d Die Umsétze der Walzasphalthersteller entsprechen folgenden Marktanteilen (um-
satzbezogen):

Marktanteile Kirchheimbolanden (25 km)

2004 2005 2006

Werhahn-Gruppe [{75-90%)]  {[75-90%] |80-95%)]

Juchem [0-10%]  |[0-10%]  |[0-10%]
AM Boppard [0-10%] [0-10%] [0-10%]
Rodenbusch [0-10%]  {[0-10%]  [0-10%]
Thomas [0-10%]  |10-10%]  [[0-10%]
Natra [0-10%]  [[0-10%]  [[0-10%]
Kurpfaizische AM |[0-10%]  |[0-10%]  [[0-10%]
Gaul [0-10%]  |[5-15%]  |[0-10%]
Eurovia [0-10%] [0-10%)] [0-10%]
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84e Die Innenumséatze mit verbundenen StralRenbauunternehmen sind wie oben erfau-

tert (Rn. 40) in die Berechnungen des Gesamtmarktvolumens und der Marktanteile

einzubeziehen.

84f Die Werhahn-Gruppe ist mit sehr groBem Abstand der fihrende Hersteller von As-

85.

86.

87.

phaltmischgut im Regionalmarkt Kirchheimbolanden mit Marktanteilen von [75-
95%). Daneben erreicht nur Gaul einschliefilich des Gemeinschaftsunternehmens
AWB Bittelborn (Gaul/Bratengeier) nennenswerte Marktanteile (2008: [0-10%]).

Die ubrigen Anbieter erreichen nur Marktanteile von jeweils [0-10%)]. Angesichis

des sehr groften Marktanteilsabstands von [60-90%] (2008) wird deutlich, dass die

{ibrigen Anbieter die Marktsteliung der Werhahn-Gruppe nicht in Frage stellen kén-

nen.

Auswirkungen des Zusammenschlussvorhabens auf die Wetthewerbsverhilt-
nisse auf dem Regionaimarkt Langenthal

Durch den verbesserten Zugang der Werhahn—Grupﬁe zu den Absatzmarkten wiir-
de das Zusammenschlussvorhaben den Verhaltensspielraum der Werhahn-Gruppe
sowohi gegenuber seinen Wettbewerbern als auch gegeniber seinen Abnehmern
vergréflern und so die marktbeherrschende Stelivang auf dem Regionalmarkt fir

Asphaltmischgut Langenthal verstérken.

Erweiterung des Verhaltensspielraums gegeniiber Wetthewerbern (Herstellern von
Asphaltmischgut) |

Es ist zu erwarten, dass die Beteiligung der Faber-Gruppe an der Betreibergesell-
schaft der Asphalimischanlage Langenthal zur Absicherung der Kundenbeziehun-
gen der Werhahn-Gruppe mit der Faber-Gruppe im Regionalmarkt Langenthatl fih-
ren wirde. Damit wirde sich der Zugang der Werhahn-Gruppe zu den Absatz-
markten weiter verbessern. Faber wiirde als Asphaltkunde im Regionalmarkt Lan-
genthal zwar nicht komplett von den anderen Anbietern abgeschottet, wie das etwa
bei einer vertikalen Integration der Fall wére. Die Mdglichkeiten der Wetthewerber,
die Faber-Gruppe als Kunden zu gewinnen, wirden sich durch den Zusammen-

schiuss aber erheblich verschiechtern.

Da die meisten anderen StralRenbauunternehmen, die im Raum Bad Kreuznach
umsatzstark sind, bereits mit der Werhahn-Gruppe verflochten sind, in der Regel

Ober Gemeinschaftsunternehmen mit Asphaltproduktion im Einzugsbereich des
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Regionalmarkis Langenthal, oder selbst Uber ein eigenes Asphaltmischwerk verfi-
gen, wiegt diese Verschlechterung ausreichend schwer, um eine Verstarkung der
marktbeherrschenden Stellung der Werhahn-Gruppe auf dem Regionalmarkt Lan-
genthal fUr Walzasphalt zu begrinden.

aa) Absicherung der Kundenbeziehungen mit der Faber-Gruppe

88.

89.

90.

Wegen ihrer Beteiligung an AML ist es fiir die Faber-Gruppe nach Volizug des Zu-
sammenschiussvorhabens kaufménnisch sinnvoll, einen maéglichst groflen Anteil
thres Bedarfs im Regionalmarkt Langenthal bei der AML zu dacken, soweit das
Mischgut nicht zu glinstigeren Preisen bei Wettbewerbern der AML eingekauft
werden kann. Ein Bezug von der AMK Kirchheimbolanden, an der die Faber-
Gruppe bereits einen Anteil in Hohe von 50% hélt, wird in vielen Fallen nicht in Be-
tracht kommen, weil der grofite Teil des Markigebiets zu weit von der Asphalt-

mischanlage Kirchheimbolanden entfernt liegt.

Als StraBenbauunternehmen ist die Faber-Gruppe zwar in erster Linie daran inte-
ressiert, glinstige Asphaltpreise zu erhalten, um im Wettbewerb um StraRenbau-
auftrage den Zuschlag zu bekommen und um mit diesen Auftragen einen mdéglichst
hohen Gewinn zu erzielen. Es entspricht dabei aber auch der kaufmannischen
Vernunft, bei der Auswah! zwischen verschiedenen Lieferangeboten fir Walzas-
phalt zu berlicksichtigen, dass die Faber-Gruppe an den Gewinnen und Verlusten
der AML partizipiert. Jedenfalls soweit der Einkauf bei anderen Asphaltherstellern
keinen Preisvorteil bietet, ist zu erwarten, dass die Faber-Gruppe ihren Bedarf bei

AML deckt, um zu einer mdglichst guten Auslastung der Anlage beizutragen.

Soweit andere Anbieter von  Asphaltmischgut im Einzugsbereich der jeweiligen
Baustelle — und unter Beriicksichtigung der Transportkosten — der Faber-Gruppe
keinen glnstigeren Preis anbieten als ihre Betelligungsgesellschaft AML, ist daher
zu erwarten, dass die Faber-Gruppe den bendtigten Walzasphait weiterhin von der
AML bezieht. Im Hinblick auf die Transportkosten ist dabei auch die zentrale Lage
der Asphaltmischanlage Langenthal im Regionalmarkt Langenthal zu berlcksichti-
gen, sowie die relativ kleine in den Regionaimarkt (Radius 25 km) einbezogene
Flache. Auerdem befindet sich das Betriebsgelande der Faber Schlierschied in
geringer Entfernung zum Standort der Mischanlage Langenthal. Es ist daher nicht

damit zu rechnen, dass aufgrund der Lage der Baustellen im Regionalmarkt Lan-
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genthal in vielen Fallen der Anfahrtsweg von der Mischanlage Langenthal im Ver-
gleich zu Mischanlagen von Wettbewerbern zu deutlich héheren Frachtkosten fiih-
ren wiirde. Die Mischanlagen von Wettbewerbern, die Asphaltmischgut nicht Uber
die NAM oder AVM vertreiben, liegen in Grumbach (Natra) am sudlichen Rand des
Markigebiets, in Argenthal (Thomas) in der nordlichen Haifte des Markigebiets und
in Sprendlingen (Gaul/Natra) (dstlich und auflerhalb des Marktgebiets).

Es entspricht dem allgemeinen wirischaftlichen Erfa'hrungssatz, dass ein Gesell-

schafter seinen Bedarf in der Regel bevorzugt bei dem Unternehmen decken WErd,
an dem er selbst beteiligt ist, und sei es nur mit einer Minderheitsbeteiligung. Die-
ser Grundsatz wurde auch vom BGH in der Entscheidung Bitumindses Mischgut
(BGH WuW/E BGH 1763, 1767f.) bestatigt, die eine Minderheitsbeteiligung des
StraBenbauunternehmens Teerbau an dem Asphalthersteliér Makadamwerk
Schwaben betraf. (In nachfolgenden Entscheidungen bestatigt, z.B. BGH WuW/E
DE-R 24, 31 - Stromversorgung Aggertal, sieche auch z.B. Langen'/Bunte/Ruppelt
§ 36 Rn.31). MarktverschlieBungseffekte sind folglich nicht auf Falle beschrankt, in
denen das Zielunternehmen voll in das erwerbende Unternehmen integriert wird.

Die Zusammenschiussbeteiligten haben vorgetragen, dass Faber im umsatztrach-
tigen Objekigeschaft von der AML auch nach dem Zusammenschlussvorhaben
gegenitber anderen Strallenbauunternehmen keine glinstigeren Preise erhalten

werde. Die Preise im Objektgeschaft wiirden bezogen auf jeden konkreten Stra-

. fenbauauftrag individuell ausgehandelt. Dabei handelt es sich um groRere Stra-

lenbaumalnahmen wie den Bau oder die Sanierung von Bundesautobahnen oder
Bundesstrallen mit einem groflen Asphaltvelumen von mehreren 10.000 t und

mehr als 1.000 t pro Tag.

Soweit dies zutrifft, andert das aber nichts an den oben beschriebenen wirtschaftli-
chen Anreizen, die sich nach Volizug des Zusammenschilussvorhabens aus der

kapitalmalRigen Beteiligung von Faber ergeben wiirden.

Die Zusammenschlussbeteiligten haben ebenfalls vorgetragen, dass Faber im Ta-
gesgeschaft nach dem Vollzug des Zusammenschiussvorhabens mit einer bevor-
zugten Behandiung durch das Mischwerk rechnen kénne, insbesondere wirde Fa-
ber an der Mischanlage in Langenthal bevorzugt bedient, misse also mit geringe-

ren Wartezeiten rechnen. Das Tagesgeschaft betrifit den Bezug von Kleinmengen.
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Nach Angaben der Zusammenschlussbeteiligten sei die Sicherung eines zeitlich
bevorzugten Zugangs zu Asphaltmischgut die einzige wirtschaftliche Moftivation fiir

Faber, die Beteiligung zu erwerben.

Diese Argumentation entkréftet ebenfalls nicht die oben dargelegien wirtschaftli-
chen Anreize fiir Faber, Asphaltmischgut nach Vollzug des Zusammenschlussvor-
habens mdoglichst bei der Asphaltmischanlage Langenthal zu beziehen. Vielmehr
besteht bei Kieinmengen zusétzlich zu den dargelegten wirtschaftlichen Anreizen
aufgrund der kapitalm&Rigen Beteiligung noch ein zuséatzlicher Anreiz, Mischgut bei

der eigenen Beteiligungsgesellschaft einzukaufen.

bb) Bedeutung der Faber-Gruppe als Nachfrager von Asphaltmischaut

96.

Die Faber-Gruppe ist eines der filhrenden StraRenbauunternehmen in Rheinland-
Pfalz. Die Unternehmensgruppe erzielte 2006 Umsétze in Hohe von rd. [...} (20086),
davon [rd. € 40 Mio.] im StralRenbau in Rheinland-Pfalz. Die Untérnehmensgruppe
beschéftigte 2006 rd. 800 Mitarbeiter.

(1) Auswertung von Ausschreibungsdaten fur Autobahniose in Rheinland-Pfalz

97.

98.

Eine Auswertung der Ausschreibungsdaten der Dienstelle Montabaur des Landesbe-
triebs Mobilitat Rheinland-Pfalz bestatigte das Gewicht von Faber als StralRenbauun-
ternehmen in Rheinland-Pfalz, insbesoncferé im Schwarzdeckenbau (Asphait). Bei
Autobahnlosen mit Asphaltarbeiten in Rheinland-Pfalz erreichten Faber ([30-50%])
und Schnorpfeil ({30-50%)) zwischen Anfang 2005 und Anfang Oktober 2007 mit Ab-
stand den grofiten Anteil am Ausschreibungsvolumen. (Dabei [entfallt ein erheblicher
Teil] des Auftragsvolumens auf Aufirage, die von Arbeitsgemeinschaften zwischen
Faber und der Gesellschaft flir Bauwerkabdichtung (von der Wettern) ausgefihrt
wurden. Unterstelit man eine halftige Arbeitsaufteilung, entfallen auf den Anteil von
Faber noch insgesamt [30-50%].} Einen deutlich kleineren, aber gewichtigen Anteil
erreichte Strabag ([10-20%]). Nennen_swerte Auftragsvolumina im Autobahnbau er-
reichten ansonsten nur Lehnen ([0-10%]) und Eurovia ([0-10%])'.

AuRerdem ist zu beriicksichtigen, dass Faber auch zu den fiihrenden Unternehmen
gehort, die Submissionen eingereicht haben. Bei den insgesamt 68 Ausschreibungen

hat die Faber Gruppe bei [50-60] Auftragen ein Angebot abgegeben. Das entspricht
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einem Abdeckungsgrad von [mehr als 70%] bezogen auf das gesamte Auftragsvolu-
men von [rd. € 100 Mio.].

Auswertung von_Ausschreibungsdaten fir Bundes-, Landes- und KreisstraRen im

Raum Bad Kreuznach

Bei Bundes-, Landes- und Kreisstralen im Raum Bad Kreuznach erreichte die Fa-
ber-Gruppe, neben der Schnorpfeil-Gruppe, im untersuchten Zeitraum 2005 bis An-
fang Oktober 2007 ebenfalls eine Spitzenposition. Eine Auswertung der Ausschrei-
bungen von Strallenbauarbeiten mit Asphaitanteil, die in diesem Zeitraum von dem
Landesbetrieb Mobilitat Rheinland-Pfalz, Dienststelle Bad Kreuznach, vorgenommen
wurden, ergab, dass die Faber-Gruppe bei [rd. einem Drittel] der Ausschreibungen
erfolgreich war, die zusammen [rd. ein Drittel] des gesamten Auftragsvolumens aller
Ausschreibungen ausmachten. (Dabei wurden auch alle Auftrage einbezogen, auf die
Faber in Bietergemeinschaft ein Angebot abgegeben hat. Dabei wurde ein grofies
Projekt in Bietergemeinschaft mit Thomas durchgefihrt und ein kleines Projekt mit
Bronn. Unterstelit man eine halftige Aufieilung des Auftragsvolumens, lag der Anteil
von Faber bel [mehr'als 20%]). Der Anteil von Schnorpfeil (inkl. einer ARGE fir ein
GroBprojekt mit Wust und Juchem) am gesamten Auftragsvolumen im Raum Bad
Kreuznach lag mit {25-35%] ebenfalls sehr hoch. Groliere Anteile erreichten sonst
nur Juchem ([10-20%)]), Thomas ([10-20%)]) und Wust ([5-15%]), deren Anteile bei
Einbeziehung der ARGEn mit Faber und Schnorpfeil zum Teil deutlich héher lagen.

100. Die Bedeutung von Faber als Strallenbauer im Bereich Bad Kreuznach wird durch

101

die Auswertung der Bieterplatzierung bestatigt. Faber erreichte bei mehr als der Half-
te ([...]) der Ausschreibungen, die mehr als ein Drittel ([...]) der Gesamtsumme der
Auftrage ausmachten, einen der ersten drei Platze. Faber lag damit deutlich vor
Schnorpfeil ([30-40%]), Strabag ([30-40%]) und Thomas ([10-20%]). (Die Prozentan-

gaben beziehen sich jeweils auf den Anteil an dem wertméaRigen Auftragsvolumen.)

.Auch im Hinblick auf die Zahl der Ausschreibungen, an denen Faber bei der Dienstel-

le Bad Kreuznach des rheinland-pfalzischen Landesbetriebs Mobilitat teilgenommen
hat, lag Faber vorne. Das Unternehmen hat sich fast auf alle ausgeschriebenen Stra-
fenbauprojekte mit Asphaltanteil beworben: [...]. Deutlich geringer war die Abde-
ckungsquote der [...] Anbieter in diesem Gebiet: Thomas bei [60-70%] und Eurovia
bei [50-60%)].
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(3) Gesamtabnahmevolumen Walzasphait

102. Mit einem Abnahmevolumen bei Walzasphalt von rd. [300.000-400.000 t] (2006) ist
das Unternehmen ein gewichtiger Asphaltkunde. Das gilt insbesondere fiir die Rau-

me Bad Kreuznach und Alzey, auf die sich ein Grofteil dieser Nachfrage konzentriert.

(4) Bedeutung von Faber als Kunde von Werhahn im Raum Bad Kreuznach

103.Fir die Werke der Werhahn-Gruppe in den Regionalmarkten Langenthal und Kirch-
heimbolanden ist die Faber-Gruppe ein wichtiger Kunde. Der Absatz an Faber ent-
spricht den folgenden Anteilen an der Gesamtproduktion der Werke:

Anteif Abnahme-

menge Faber an 2004 2005 2008
(Gesamtproduktion

Langenthal [25-50%)] [30-55%)] [20-45%]
Henau | [5-30%] [15-40%)] [30-55%]
Neubamberg [25-50%] [25-50%)] [25-50%]

104.Bei dem Werk Kirchheimbolanden, an dem Faber bereits eine Beteiligung in Héhe
von 50% halt, ist der Anteil besonders hoch:

2004 2005 2006
Kirchheimbolanden [55-80%] [70-85%] - | [BO-75%]

105. Die Faber-Gruppe bezog seinen Bedarf an Asphaltmischgut in den Regionalmarkten
Langenthal und Kirchheimbolanden bislang fast ausschlielllich von der Werhahn-

Gruppe.

(5) Einkaufsvolumen der Faber-Gruppe im Regionalmarkt Langenthal

106. Das Einkaufsvolumen der Faber-Gruppe im Regionalmarkt L angenthal machte in den
Jahren 2004 bis 2006 rd. [15-30%] (]...]) des Gesamtmarktes aus.

2004 2005 2008
Einkaufsvolumen  1{...] [.-] f...1
Gesamtmarkt 22?.0(50 t 308.000 t 303.500t
Anteil Faber [15-30%)] [15-30%] [15-30%]
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107.Bezogen auf die "freie Nachfragemenge", also die Nachfrage von Strallenbauun-

cc)

ternehmen, die weder Uber ein eigenes Mischwerk noch Uber eine Beteiligung an
einem Mischwerkbetreiber verfiigen, noch in sonstiger Weise (z.B. durch einen
Rahmenvertrag) an einen Hersteller gebunden sind, liegt der N-échfrageanteil der
Faber-Gruppe bei rd. 30% (siehe unten Rn.145 ff.).

Einschrankung des "freien” Nachfragevolumens durch vertikale Integration anderer

Asphaithersteller

108.Bei der Bewertung des Absdhottungseﬁekts, der durch das Zusammenschlussvor-

haben ausgeldst wirde, ist zu beachten, dass der Regionalmarkt Langenthal be-
reits in erheblichem Umfang durch vertikale integration gepfégt ist. Die Asphaltan-
bieter Thomas, Juchem, Rodenbusch, Natra und Gaul/AWB Battelborn verwenden
einen erheblichen Teil der Produktion [in den meisten Fallen >50%)] ihrer Mischan-
lagen fur die Versorgung ihrer jeweiligen Stralenbauunternehmen. Das gilt auch
fur die Produktion der Asphalimischanlage Boppard, an der die StralRenbauunter-
nehmen Schnorpfeil, Juchem und Wust jeweils Gesellschaftsanteile in Hohe von

ginem Drittel halten:

2006

Hersteller Gasamiprodukdion Figenverbrauch  § Anteil Eigenverbrauch
Rodenbusch GmbH [.1 <L) [fast ausschiiefllich]
F L. Juckem & Séhne GmbH &
Co. KG [..] [..] [>50 %l
Juchem Asphalimischwerke St
Wendel §mbH _ [..} [.] [<50%]
Asphalimischwerke Urzig
Juchem GmbH & Co. KG [ 1]
Asphaiimischwerk Boppard
GmbH & Co. KG [ 4 [>50%)]
Matra GmbH & Co. KG [.} £.3 [fast ausschlieftlich]
Thomas GmbH [.] 1.} [>50%]
Gal/AWB Biittetbarn [..] L. [>40%]

109.Auch wenn man ausschlief3lich die Asphalitmengen betrachtet, die im Regional-

markt Langenthal abgesetzt werden, liegt der Eigenverbrauchsanteil sehr hoch [in
den meisten Fallen >50%;:
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2006
Gesamtabsalz im
Hersteller Regionatmarkt Langenthal Eigenverbrauch Anteil Eigenverbrauch
Rodenbusch GmbH  §..] [...] [fast ausschiieBlich]
F.L. Juchem & S6hne
GmbH & Co. KG jL-] [.] [>50%)]
Juchem
Asphaltmischwerke St.
Wende! GmbH 1.l i..] [k.A. wg zu geringer
Asphaltmischwerke Einlieferungen]
Urzig Juchem GmbH
& Co. KG 1.1 [.]
Asphaltmischwerk
Boppard GmgH & Co. [keine vollst. Angaben,
KG . f.] siehe unten]
Natra GmbH & Co. KGJi... [fast ausschlieBlich]
Thomas GmbH Ii... >50%
Gaul/AWB ) >50%

{Bezogen auf den Regicnalmarkt Langenthal liegen fiir das Asphaltmischwerk
Boppard nur Angaben flir den Eigenverbrauch von Juchem vor. Fir Wust und
Schnorpfeil liegen nur Eigenverbrauchszahlen bezogen auf den Einkauf vom
Werk Boppard insgesamt vor.)

110.Der Eigenverbrauch der Wettbewerber belauft sich insgesamt auf knapp 90.000 t

111.

([..]) des Gesamtmarktvolumens im Regionalmarkt Langenthal. Diese Mengen
sind zwar, wie oben erldutert wurde (siehe oben Rn.40 f.), in den Markt einzube-
ziehen. Bei der Bewertung der Wettbewerbsposition der einzelnen Anbieter ist aber
zu berlcksichtigen, wie grof? der Teil des Marktes ist, bei dem sie einen besonders
guten Zugang zu den Abnehmern haben, z.B. durch vertikale Integration. Es ist
ebenfalls zu berlicksichtigen, wie groft der Teil des Marktes ist, der keinen beson-

deren Kundenbindungen unterliegt.

Der Teil des Markivolumens, der nicht auf den Eigenbedarf von vertikal integrierten
StraRenbauunternehmen entfalit, belauft sich auf rd. 215 Tt. Von diesem Marktvo-
lumen [entfallen rd. 25-40%] auf Faber ([...] ). Allerdings hat die Werhahn-Gruppe
zu einem Teil dieser Menge einen besonders guten Zugang durch Gemeinschafts-
unternehmen mit Strallenbauunternehmen im Regionalmarkt Langenthal, einen
Rahmenvertrag mit einem Strallenbauunternehmen und Vertriebsgeselischaften
mit vertikal integrierten StraBenbauunternehmen im Regionalmarkt Langenthal, wie

im folgenden ausgefuhrt wird.
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dd) Einschrankung des "freien" Nachfragevolumens durch die Einbindung anderer

Straflenbauunternenmen

112.Bei der Bewertung des Abschottungseffekts durch die Einbindung der Faber-

Gruppe im Regionalmarkt Langenthal ist weiterhin zu bertcksichtigen, dass die

Werhahn-Gruppe im Markigebiet ebenfalls weitere bedeutende Stralenbauunter-

nehmen durch die Beteiligung an Gemeinschaftsunternehmen bzw. den Abschluss

von Rahmenvertragen eingebunden hat.

(1) Gemeinschaftsunternehmen mit Schnorpfeil

113.Neben der Werhahn-Gruppe ist die Schnorpfeil-Gruppe an der NHB Nahe Huns-

riick Baustoffe GmbH & Co. KG mit einem Geselischaftsanteil in Hohe von 50%

beteiligt.

114.Bei Schnorpfeil handelt es sich sowoh! in Rheinland-Pfaiz als auch im Raum Bad

Kreuznach um eines der fihrenden StraRenbauunternehmen {(siehe oben).

Schnorpfell ist ebenfalls ein wichtiger Kunde der Werhahn-Gruppe, der 2006 mit

[...] t [einen grolRen Teil] seines Gesamtbedarfs bei der Werhahn-Gruppe (inkl. Ver-

triebsgesellschaft NAM) abgenommen hat. Bei dem Asphaltmischwerk in Henau

hat Schnorpfeil 2006 zwar nur eine relativ geringe Menge ([...]) abgenommen, die

Einkaufe tUber die Verriebsgesellschaften NAM und AVM, an denen Schnorpfeil

ebenfalls beteiligt ist, waren allerdings deutlich gréfer.

Bezug Asphalt durch Schnorpfeil bel

Basali-Union

BVG

Deutag

AME/AVM (AME: 1/3 BAG, 173 von Werhahn kontrollierte
iMischwerke Rhein-Pfalz, 1/3 Schnorpfeil)

AN {\Veririebsgesellschaft mit wesentl. Werhahin
JBeteiiigung)

SUMME Einkaufe bet Werhahn {inkl. NAM)

Gesamtnachfrage Schnorpfeil

Prozent

T>50%]

B50%]

50%]

{Angesichts der Lage der Asphaltmischwerke Henau, Niederworresbach und Bop-
pard, deren Produktion Uber die NAM vertrieben wird, ist damit zu rechnen, dass
zumindest 50% der von Schnorpfeil bei der NAM bezogenen Mengen in die von
Schnorpfeil benannten Baustellen im Regionalmarkt Langenthal eingebaut wurde

([.-D.
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115.Schnorpfeil hat ebenfalls erhebliche Mengen von Asphaltmischgut bei weiteren
Mischwerken der Werhahn-Gruppe eingekauft, die sich im Einzugsbereich des Re-
gionalmarkis Langenthal befinden:

NWM Nassauische

Miehlen Mischwerke GmbH i.L.
Asphait-Mischwerk
Kirchheimbofanden GmbH &

Kirchheimbolanden Co. KG W R : :
Asphalt-Mischwerk el ' T

Kepiteltal Kaiserslawtern GrobH R T e e e

Asphait-Mischwerk _ o

Ramstein Kaiserslautern GmbH keine Angaben § Kkeine Angaben } keine Angaben
Nahe-Hunsriick Baustoffe ) e

Henau GmbH & Co. KG S e :
Asphali-Mischwerk Mosel

Neumagen GmbH

""" Hartstein-, Asphalt- und
Jettenbach Betonwerk GmbH
Summe

(2) Gemeinschaftsunternehmen mit Lehnen

116.Das StraBenbaunuternehmen Lehnen ist ebenfalls an einem paritatischen Ge-
meinschaftsunternehmen mit der Werhahn-Gruppe beteiligt, der Asphaltmischwer-
ke Mosel GmbH (AMM Mosel). Das Gemeinschaftsunternehmen betreibt ein
Mischwerk in Neumagen an der Mosel.

117 .Bei der Lehnen-Gruppe handelt es sich um ein wichtiges StraRenbauunternehmen
in Rheinland-Pfalz, mit rd. 100 Mitarbeitern und einem Gesamtumsatz von [> € 20
Mio.], die vollstandig im Bereich Siralenbau in Rheinland-Pfaiz erzielt wurden. Im
Zeitraum von Januar 2005 bis Anfang Oktober 2005 hat das Unternehmen [2-6]
Auftrage flir BaumaBnahmen mit Asphaltanteil auf Autobahnen mit einem Gesamt-
volumen von [€ 3-5 Mio.] erhalten, die zusammen [3-5%] der gesamten Aufirags-

summe flr entsprechende Autobahnauftrdge ausmachten.

118.Die Lehnen-Gruppe hatte in den Eetztén drei Jahren zwar keine Umsétze im Gebiet
des Regionalmarkis Langenthal. Aus den Ausschreibungsunterlagen des Landes-
betriebs Mobilitat Rheinland-Pfalz, Dienststelle Bad Kreuznach, geht allerdings
hervor, dass das Unternehmen zwischen 2005 und Anfang Oktober 2007 auf [5-
10%] der Ausschreibungen dieser Dienststelie mit Asphaltanteil Angebote einge-
reicht hat ([3-6] Angebote).
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119.Der Gesamtbedarf der |.ehnen-Gruppe an Asphaltmischgut ist [erheblich] und wird
in erster Linie bei der Werhahn-Gruppe gedeckt:

Asphalteinkauf Lehnen

Summe Einkauf biWerhahn
Gesamtnachfrage Lehnen
Prozent

s asscht. {astuc!] [fa sh.} '

120.Ein Grolteil der Gesamtproduktion des Asphaltmischwerks Neumagen des Ge-
meinschaftsunternehmens mit der Lehnen-Gruppe (AMM Mosel) wird von der Leh-

nen-Gruppe abgenommen:;

Einkauf Lehnien bei Werk Neumagen (Werhahn-Gruppe}
2004 _ 2005 _ 20086

Einkauf Lehnen

Gesamtproduktion
Antell Lehnen

" >75%)] | DTE%] .

121.In den letzten drei Jahren hat die Lehnen-Gruppe zwar keine StralRenbauauftrage
im Bereich des Regionalmarkis Langenthal ausgefuhrt und folglich fir Baustellen in
diesem Bereich auch kein Mischgut eingekauft. Allein schon wegen der raumlichen
Nahe des Unternehmenssitzes ist aber davon auszugehen, dass das Unternehmen
jederzeit dazu in der Lage ware, in diesem Gebiet Strallenbauaufirage auszufiih-
ren. Das wird bestétigt durch die ausgewerteten Ausschreibungsdaten, aus denen
hervorgeht, dass sich das Unternehmen auch auf verschiedene Strallenbauprojek-
te im Zustandigkeitsbereich der Dienststelle Bad Kreuznach des Landesbetriebs
Mobilitat Rheinland-Pfalz beworben hat.

(3) Gemeinschaftsunternehmen mit Hom

122.Im Raum Kaiserslautern-Kusel-Pirmasens ist die Werhahn-Gruppe ebenfalls mit
einem orilich starken Stralenbauunternehmen verflochten, mit der F. K. Homn
GmbH & Co. KG Bauunternehmung (Horn). Das Bauunternehmen erzielte 2006
einen Umsatz im Straflenbau in Rheinland-Pfalz in Héhe von [> € 10 Mio.]. Das
Unternehmen ist an der Betreibergesellschaft der Asphaltmischwerke Ramstein

und Kapiteltal, der AM Kaiserslautern, mit einem Gesellschaftsanteil in HOhe von
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25% beteiligt. Seinen Gesamtbedarf von [...] pro Jahr bezog das Unternehmen zu
[...J% [zum groten Teil] bei der Werhahn-Gruppe, vor allem bei dem Werk Kapitel-
tal.

123.Im Zeitraum 2004 bis 2006 hatte das Unternehmen zwar keine Baustellen im
Marktgebiet Langenthal. Allein schon wegen der raumlichen Néhe seines Hauptsit-
zes zum Markigebiet erscheint es allerdings méglich, dass das Unternehmen auch
Strallenbauauftrage im Marktgebief ubernimmt. Daflr spricht auch, dass es im un-
tersuchten Zeitraum ein Angebot flr einen StralRenbauauftrag abgegeben hat, das
der Landesbetrieb Mobilitat Rheinland-Pfaiz, Dienststelle Bad Kreuznach, ausge-

schrieben hatte.

(4) Rahmenvertrag mit Strabag

124.Die Werhahn-Gruppe, konkret die BAG, hat mit der Strabag einen Rahmenvertrag
Uber den Bezug von Asphaltmischgut abgeschiossen, welcher der Beschlussabtei-
lung im Verfahren B1-169/05 aufgrund eines Auskunftsbeschlusses (bermittelt
wurde. In dem Vertrag [...]. Der Rahmenvertrag sieht keine Abnahmeverpflichtung
von Strabag vor, setzt aber einen wirtschaftlichen Anreiz, jedenfalls bei gleichen Prei-
sen (und vergleichbaren Frachtkosten) dem Angebot der Werhahn-Gruppe den Vor-

zZug zu geben.

125.Bei der Strabag handelt es sich um das umsatzstarkste Strallenbauunternehmen
in Deutschland. Im Stralenbau erzielte das Unternehmen 2006 Umsatze in Hohe
von [Strabag AG insgesamt: € 1,586 Mrd.; Strabag Gruppe insgesamt: € 4,2 Mrd ],
davon entfielen auf Rheinland-Pfalz [...]. In Rheinland-Pfalz gehért das Unterneh-
men zu den fihrenden Anbietern. Im Bereich Autobahnbau in Rheinland-Pfalz ge-
hort Strabag im untersuchten Zeitraum 2005 bis Anfang Oktober 2007 zu den drei
grofiten Auftragnehmern. Im Marktgebiet Langenthal erzielte das Unternehmen ein
Umsatzvolumen von [...]. Damit gehort das Unternehmen in diesem Gebiet nicht
zur Spitzengruppe, ist aber zu den bedeutenden Anbietern zu zahlen. Im unter-
suchten Zeitraum 2005 bis Anfang Oktober 2007 ist das Unternehmen zwar nur bei
wenigen Auftragen filr Bundes-, Landes- oder KreisstraRen im Markigebiet zum
Zuge gekommen. Es ist aber zu berlicksichtigen, dass Strabag sich auf zahlreiche
Auftrage im Marktgebiet beworben hat, und bei [>20%] der ausgeschriebenen Auf-

tragssumme auf einen der ersten drei Platze gekommen ist.
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126.Strabag ist einer der wichtigsten Abnehmer von Asphaltmischgut der Werhahn-
Gruppe. lhr Gesamtbedarf belief sich im Jahr 2006 auf insgesamt [...]. Den GroRteil
seines Bedarfs deckte das Unternehmen bei Unternehmen der Werhahn-Gruppe.
Im Marktgebiet beliefen sich die Asphalteinkéufe 2006 auf [...].

127.Gegen die Berlcksichtigung von Rahmenvertrdgen mit der Strabag wenden die
Zusammenschlussbeteiligten ein, dass Strabag bundesweit eine "volistandig eige-
ne Strategie" verfolge. Strabag habe jingst den Erwerb des Unternehmens Gebri-
der von der Wettern (von der Wettern) in die Wege geleitet, das auch iber eigene
Asphaltmischanlagen bzw. Beteiligungen an Asphaltmischanlagen verfligt. Das
zeige die Bereitschaft von Sirabag, der Werhahn-Gruppe beim‘Angebot von As-

phaltmischgut intensiven Wettbewerb zu machen.

128.Dem ist jedoch zu entgegen, dass Strabag im Einzugsgebiet des Regionalmarkts
Langenthal nicht Uber ein eigenes Mischwerk verfugt. Daran wirde sich auch
durch den Erwerb des Unternehmens von der Wettern nichts andem. Das Unter-
nehmen verfigt Ober Mischwerke bzw. Beteiligungen an Mischwerken im Raum

Ké&in und Kéblenz.

129.Die geplante Akquisition des Unternehmens von der Wettern spricht auch aus ei-
nem anderen Grund nicht gegen eine enge Kundenbindung‘ zwischen der
Werhahn-Gruppe und Strabag im Raum Langenthal. Es ist namlich zu berticksich-
tigen, dass die Mischwerke des Unternehmens von der Wettern zumindest teilwei-
'se von der Werhahn-Gruppe kontrolliert bzw. mitkontrolliert werden, insbesonderé
gilt das fur das Werk Plaidt bei Koblenz, das dem Regionalmarkt Langenthal am
nachsten liegt. An diesem Werk hélt die Werhahn-Gruppe einen Anteil von 52%
(von der Wettern 24%, Schnorpfeil 24%). In Koéin besteht ein paritdtisches Ge-
meinschaftsunternehmen zwischen einer Werhahn-Gesellschaft und von der Wet-
tern (Deutzer Asphaltmischwerke). Dasselbe giit flir das Werk in Rheinbach, der
Rheinbacher Asphaltmischwerke GmbH & Co. KG.
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(5) Gemeinschaftsunternehmen in Nachbarregionen mit Straenbauunternehmen

130.Die Werhahn-Gruppe verfiigt auch in den Nachbarregionen Uber erhebliche Ver-
flechtungen mit Gberregional tatigen Strallenbauunternehmen, die sich auch um
StraBenbauauftrage im Regionalmarkt Langenthal bewerben. Diesen Verflechtun-
gen kommt zwar im Vergleich zu den Kundenbindungen durch Asphalt produzie-
rende Gemeinschaftsunternehmen im Regionalmarkt Langenthal eine geringere
Bedeutung zu. Sie sind im Rahmen der Gesamtwirdigung aber auch zu beriick-
sichtigen.

131.In diesem Kontext sticht vor allem das Stralenbauunternehmen Eurovia hervor,
das zur franzdsischen Vinci-Gruppe gehort und zu den grofiten StralRenbauunter-
nehmen in Deutschland zahlt. Zwischen der Werhahn-Gruppe und Eurovia gibt es
zahlreiche Verflechtungen in ganz Deutschland, von Baden-Wirttemberg bis
Mecklenburg-Vorpommern. Die Verflechiungen bestehen in erster Linie (ber Ge-
sellschaften, die Asphalf produzieren und vertreiben. Eurovia hélt nach eigenen

Angaben Minderheitsbeteiligungen in Hohe von mehr als 25% an drei Gesellschaf-
ten' und in Hohe von 20%-25% an sechs Gesellschaften.'~ Daneben gibt es zwei

paritatische Gemeinschaftsunternehmen mit der Werhahn-Grupp@17 und zwei Un-

ternehmen mit einer Mehrheitsbeteiligung von Eurovia und einer Minderheitsbetei-

tigung der Werhahn~(3rt.:p;:>e.18 In der Nachbarregion zum Regionalmarkt Langen-
thal ist insbesondere die Stdhessische Asphalimischwerke zu nennen, die u.a. ein
Mischwerk in Mainz-Bischofsheim betreibt. Eurovia ist an dieser von der Werhahn-
Gruppe kontrollierten Gesellschaft mit einem Antell in Héhe von knapp 21% betei-
ligt.

132.Eurovia erzielte im Jahr 2006 im Strallenbau bundesweit Umsétze in Hohe von rd.
[Vinci-Gruppe Strallenbau weltweit insgesamt € 7,2 Mrd., Umsatz Deutschland
insgesamt € 1,6 Mrd.] davon enffielen [...] auf Rheinland-Pfalz und [...] auf den Re-

15

SAR Schénerlinde (Werhahn: 60%, Eurovia 40%), MWS Makadamwerke Schwaben (Werhahn: 49%
ohne Konirolle, Eurovia; 34% mit Mitkontrolle) und SHA Siidharz-Asphalt (Werhahn: 37,5%, Eurovia:
%34,9%), ETS (Werhahn: 24,8%, Eurovia: 24,8%). '

6

Stidhessische Asphaltmischwerke {Werhahn, 58,93%, Eurovia: 20,88%), Kéhlbrand AM {Werhahn;
78%, Eurovia: 22%), AMD Demin (Werhahn: 28%, Eurcvia: 24%), AMR Roggentin (Werhahn: 28%, Eu-
rovia: 24%), AMH Hellweg (Werhahn: 49,5%, Eurovia: 20%), und ETS {Werhahn: 24,8%, Eurovia
24,8%).
17

'8 BRO (Werhahn; 50%, Eurovia; 50%) und AMA (Anklam) (Werhahn: 50% und Eurovia: 50%).
AWK Konnern (Werhahn: 14,7%, Eurovia: 73,7%) und Hansa (Werhahn: 32,6%, Eurovia: 57,4%).
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gionalmarkt Langenthal. Damit gehort Eurovia in Rheinland-Pfalz zu den wichtigen
Strallenbauunternehmen. Im Raum Langenthal ist das Unternehmen auch im

Straflenbau tatig, gehdrt aber nicht zu den wichtigsten Anbietern.

133.Die Gesamtnachfrage des Unternehmens nach Asphalt betragt bundesweit [...].
[Einen erheblichen Teil] seines Asphaltbedarfs hat Eurovia bei Werhahn-
Unternehmen eingekauft. Fir Werhahn ist Eurovia einer der wichtigsten Kunden

(Bezug 2006 [...]). Auf den Regionalmarkt Langenthal entfielen allerdings nur [...].

ee) Einbindung von Strallenbauunternehmen durch Vertriebsgesellschaften

134.Fir die Bewertung, wie gut der Zugang der Werhahn-Gruppe zu dem Absatzmarkt
in Langenthal vor dem Vollzug des Zusammenschiussvorhabens ist, ist Folgendes
zu berlicksichtigen: Die Werhahn-Gruppe hat durch Gemeinschaftsunternehmen
zur Produktion und zum Vertrieb von Asphalimischgut, sowie durch Beteiligungen
an Vertriebsgeselischaften bereits drei der finf umsatzstarksten Strallenbauunter-

nehmen im Marktgebiet eingebunden.

Umsitze StraBenbau im 25 Umkreis von Langenthal
Umsatze in Mio, €
Stralienbauunternehmen 2004 2005 2008
Faber KA, KA.

Schnorpfeil RSN RS : R
Thomas
Juchem
Wust

Es ist zu erwarten, dass eiln groBer Tell der Umséatze der Tochiergesellschaft
von Faber in Schiierschied ([> €5 Mio.]) im 25 km Umkreis von Langenthal,
das neben Schlierschied liegt, erzialt wurde.

135.Die umsatzstarksten Stralenbauer im Markigebiet sind Faber, Schnorpfeil, Tho-
mas, Juchem und Wust. Die oben beschriebenen Verflechtungen im Markigebiet
bestehen zu den Kunden Schnorpfeil, Juchem und Wust. Neben dem Gemein-
schaftsunternehmen von Werhahn und Schnorpfeil zur Produktion von Asphalt-
mischgut (NHB), wird Asphaltmischgut auch Uber eine gemeinsame Vertriebsge-
sellschaft (NAM) vertrieben.

(1) Gemeinsamer Vertrieb tiber Nahe-Asphalt Mischwerke (NAM)

136.Die Produktion der Asphaitmischwerke Boppard (AM Boppard), Henau (Nahe

Hunsriick Asphalt) und Niederwdrresheim (Juchem) erfolgt Gber eine gemeinsame
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Vertriebsgesellschaft. Die Asphaltmischwerke gehdren Juchem, Wust, Schnorpfeil’
und Werhahn in verschiedenen Gesellschafterkonstellationen: AMB Boppard (Ju-
chem, Wust, Schnorpfeil, je 1/3), Henau (Schnorpfeil, Werhahn, je 1/2) und Nie-

derwdrresbach (Juchem).

137.An der Vertriebsgesellschaft sind diese Unternehmen wie folgt beteiligt: Nahe
Hunsrick Asphalt (Schnorpfeil/Werhahn) 45,5%, AMB Boppard (Juchem, Wust,
Schnorpfeil) 22,1% und Juchem 32,4%.

138.Auf den Bezug von Schnorpfeil, Wust und Juchem bei der NAM entfielen in den
Jahren 2004 bis 2006 [grolere] Asphaltmengen:

Bezug von Mischgut bei NAM durch Gesellschafter '
| 2004 2005;

Gesellschafter
Schnorpfeil
Wust

Juchem
Summe

139.Davon wurden folgende Mengen im Kontext des kigenverbrauchs noch nicht be-
ricksichtigt:

Bezug von NAM ohne Produktion in eigenen Mischwerken

Gesellschafter
Schnorpfeil
Wust

Juchem
Summe

Wegen der Beteiligung der drei genannten Strallenbauunternehmen an der Ver-
triebsgesellschaft NAM, besteht fur diese ein wirtschaftlicher Anreiz, Asphaltmisch-
gut einzukaufen (auch soweit das Material nicht in einer Mischanlage produziert
wurde, an der sie beteiligt sind). Im Hinblick auf die Bezugsmdoglichkeit der Gesell-
schafter bei ihrer Vertriebsgesellschaft ist es fur Wettbewerber daher schwerer,
Schnorpfeil, Wust und Juchem als Kunden zu gewinnen. Dieser Effeki wiegt zwar
nicht so schwer, wie eine gewichtige Beteiligung an einer der Gesellschaften, die
Asphalt herstellen, bzw. wie die komplette vertikale Integration mit einem Asphalt-

hersteller, ist aber auch zu bercksichtigen.

(2) Vertrieb iiber AVM

140. Wie oben bereits erldutert wurde, sind Werhahn, und die Stralenbauunternehmen

Lehnen, Schorpfeil und Juchem mittelbar an der Vertriebsgesellschaft Asphait Ver-
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trieb Mosel GmbH & Co. KG (AVM) beteiligt (siehe oben Rn.36). Die Werhahn-
Gruppe kontrolliert die Gesellschaft mittelbar. Die Produktion der AMM (Werk
Neumagen), des Werks Urzig von Juchem und des Werks Wittlich der Asphalt
Mischwerke Eifel GmbH & Co. KG (AME), an der neben der Werhahn-Gruppe
auch Schnorpfeil beteiligt ist, erfolgt Uber diese Gesellschaft.

141.Die von den Mitgesellschaftern der Werhahn-Gruppe Uber AVM bezogenen Men-
gen sind erheblich, betreffen allerdings nicht den Regionalmarkt Langenthal.

Bezug von Mischgut bei AVM durch Geselischafter

Gesellschafter
Lehnen
Juchem
Schnorpfeit
Summe

ff) Anteil der Faber-Gruppe an dem "freien Nachfragevolumen®

142.Angesichts der vertikalen Integration von vier der finf umsatzstarksten Straflen-
bauunternehmen mit Asphaltmischwefken unmittelbar im Marktgebiet Langenthal
(25 km Radius) (Schnorpfeil, Thomas, Juchem, Wust) wiegt die Ausweitung der
Einbindung der Faber-Gruppe besonders schwer. Faber ist das letzte der funf um-
satzstarksten Strallenbauunternehmen, das bislang noch keine gesellschaftsrecht-
liche Beteiligung an einem Asphaltmischwerk im Regionalmarkt Langenthal halt.
Das Werk Kirchheimbolanden, an dem Faber beteiligt ist, kann nur in einen be-
grenzten Teil des Regionalmarkis einliefern. Diese qualitative Bewertung der Be-
deutung von Faber als wichtigem Kunden im Marktgebiet ist ausreichend, um eine
ausreichende Verstarkung der marktbeherrschenden Stellung der Werhahn-

Gruppe auf dem vorgelagerten Asphaltmarkt Langenthal zu begrunden.

143. Aullerdem sind drei dieser vier Hersteller Uber Gemeinschafisunternehmen im
Markigebiet Langenthal mit der Werhahn-Gruppe verflochten (Schnorpfeil, Ju-
chem; Wust).

144 Neben den oben genannten U'nternehmen sind im Marktgebiet zwar auch andere
Straflenbauer tatig, ihr ortliches Strallenbauvolumen liegt allerdings weit hinter je-

nem der vertikal integrierten Unternehmen.

145.Die Bewertung kann zuséatzlich auf eine quantitative Einschatzung des Nachfrage-
volumens gestiitzt werden, das nicht von vertikaler integration, gesellschaftsrecht-

lichen Beteiligungen und wirtschaftlichen Anreizen durch den Rahmenvertrag mit
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Strabag betroffen ist. Auf dieser Grundlage kann bestimmt werden, welchen Anteil
die Nachfragemenge von Faber an diesem "freien" Nachfragevolumen auf dem

Regionalmarkt Langenthal hat.

146. Zieht man die oben genannten Nachfragemengen ab, fir die in der vorgehenden
Prifung in unterschiedlichem Ausmal} eine Abschottung‘ festgestellt wurde,

verbleiben als "freie Asphaltmengen” eine Tonnage von rd. 170.000 t (2006) [...].

Gesamtbedarf im Regionalmarkt Langenthal
Vertikal integrierte Unternehmen und Strabag

Rodenbusch [
Gaul/AWB B
Strabag

147 Der Bedarf von Faber im Regionalmarkt Langenthal belduft sich auf rd. 30% [...]
der freien Tonnage. Das entspricht auch dem Anteil in den Jahren 2004 und 2005.

Anteil Faber an dem Asphaltbedarf der nicht-integrierten

Straenbauer

2004 2005 2006
Gesamimarkt 227.050 308.000 303.500
vertikal Integrierte
Unternehmen frd. 110.000t]{frd. 110.000t}[rd. 132.000t]
freie Menge frd. 120.0008]{[rd. 190.000t] |[rd.170.0001]
Bedarf Faber
Antei frd. 30%] [rd. 30%] {rd. 30%]

Die Nachfrage von Faber stellt daher auch bei quantitativer Betrachtung einen we-
sentlichen Teil des Nachfragevolumens dar, der bislang auch fur andere Asphalit-

hersteller zuganglich war.

gg) Verstarkung der marktbeherrschenden Stellung

148.Die Werhahn-Gruppe ist zwar bereits im Nachbarmarkt Kirchheimbolanden durch
ein partitatisches Gemeinschaftsunternehmen (AMK Kirchheimbolanden) mit Faber
verflochten, durch das Zusammenschlussvorhaben wirde die mit dieser Ver-
flechtung verbundene Abschottungswirkung aber auch auf den Asphaltmischmarkt

ubertragen, denn Faber kann seinen Bedarf im Regionalmarkt Langenthal nur in
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begrenztem Umfang von der Asphaltmischaniage Kirchheimbolanden decken
(2008: [rd. 30% der Menge]).

149.Dass die Faber-Gruppe schon im betrachteten Zeitraum 2004 bis 2006 fiur hren

Bedarf im Regionalmarkt Langenthal fast ausschlieBlich bei der Werhahn-Gruppe
eingekauft hat, steht einer Verstérkung der marktbeherrschenden Stellung des
letztgenannten Unternehmens nicht entgegen, denn durch die Beteiligung der Fa-
ber-Gruppe wird diese Kundenbeziehung abgesichert. |

150.Wie ausfuhrlich dargestellt wurde, ist auf dem Regionalmarkt Langenthal bereits

151.

ein erheblicher Teil des Marktes wegen der vertikalen integration anderer Anbieter
abgeschottet. Die Werhahn-Gruppe hat durch ihre Verflechtung mit bedeutenden
aktuellen und potentielien Nachfragern, insbesondere mit Schnorpfeil, Juchem und

‘Wust, sowie mit Lehnen und Horn, bereits einen besonders guten Zugang zu den

Absatzmarkten, der durch das Zusammenschlussvorhaben im Hinblick auf Faber

weiter verbessert wird.

Bei der Bewertung des Verstarkungseffekts ist zu berucksichtigen, dass die durch
den Zusammenschluss bewirkten Vorteile ein um so geringeres Gewicht haben
missen, je starker die Markistellung des betroffenen Unternehmens bereits vor
dem Zusammenschluss war (BGH, Beschiuss vom 16. Januar 2007, KVR 12/06 —
National Geographic I, Umdruck S.16, Rn.28). Das Gericht betont, dass es gerade
dann wichtig ist, bestehenden Restwettbewerb zu schiitzen und potentiellen Wett-
bewerb nicht zu entmutigen. Bei hohen Marktanteilen genlgt es bereits, dass der
Zusammenschluss (berhaupt eine - wenngleich geringe - Verschlechierung der

Wettbewerbssituation der Zusammenschlussbeteiligten nach sich zieht.

152.Die Werhahn-Gruppe verfugt auf dem Regionalmarkt fiir Asphaltmischgut Langen-

thal Ober eine besonders starke marktbeherrschende Stellung. Das Unternehmen

© erreichte in den letzten dreil Jahren stabile Marktanteile von mindestens rd. 50%

und ist auBerdem in gewichtigerm Umfang mittelbar mit einer Beteiligung in Hohe
von 45,5% an zwei Veririesbsgesellschaften beteiligf, welche u.a. die Produktion
von zwei der drei Werke des umsatzstarksten Anbieters Juchem (Niederwdrres-
heim und Urzig) sowie die Produktion des Gemeinschaftsunternehmens AM Bop-

pard vertreiben (mit Marktanteilen von insgesamt [20-30%]).
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153.Im Prognosezeitraum ist auch nicht zu erwarten, dass der grofite Wettbewerber
ohne Verflechtungen (unmittelbar im Marktbereich Langenthal) mit der Werhahn-
Gruppe, Thomas, der im Regionalmarkt nur Uber ein Werk verfiigt, einen Marktan-
teil von mehr als 20% erreichen wird und den Verhaltensspielraum der Werhahn-
Gruppe wirksam begrenzen kann. ks ist auch nicht damit zu rechnen, dass die
Gaul/Natra durch die Inbetriebnabme des Werks Sprendlingen im Herbst 2007, das
einen anderen Tatigkeitsschwerkpunkt als den Regionalmarkt Langenthal hat, inner-
halb des Prognosezeitraums die Marktposition der Werhahn-Gruppe auf dem Regio-
nalmarkt Langenthal in Frage stellen kann.

154 Aulterdem sprechen auch weitere Strukturkriterien fir eine besonders starke
marktbeherrschende Stellung der Werhahn-Gruppe, u.a. die Verflechtungen zu
wichtigen Asphaltkunden im Markigebiet Langenthal, die verringerte Bedeutung des
Marktanteils von Thomas, da dieser zum gréReren Teil auf einem hohen Eigen-
verbrauch beruht, die Marktzutrittschranken, die im Vergieich zu den mittelsténdisch
gepragten Wettbewerbern sehr hohe Finanzkraft der Werhahn-Gruppe und die zahl-
reichen Verflechtungen der Werhahn-Gruppe mit Wettbewerbern (wie insbesondere
der Thomas-Gruppe) und Kunden aulerhalb des Marktgebiets.

155, Der Zusammenschluss fihrt daher zu einer Verstarkung der marktbeherrschenden

Stellung der Werhahn-Gruppe.

b) Erweiterung des Verhaltensspielraums gegenlber Abnehmern (Strallenbauunter-

nehmen)

156.Durch den Zusammenschluss wiirden sich auch die Marktbedingungen fir Stra-
Renbauunternehmen, die im Einzugsbereich des Regionalmarktes Langenthal (iber
kein eigenes Asphaltmischwerk bzw. keine Beteiligung an einem Asphalimisch-
werk verfigen, verschlechtern.

157.Die Einbindung der Faber-Gruppe durch die Minderheitsbeteiligung an dem Werk
L.angenthal wiirde die "freien” Asphalimengen, die aulerhalb von vertikal ihtegrier—
ten Unternehmen nachgefragt werden, verringern (siehe oben Rn.85ff.). Dagegen
kénnte die Werhahn-Gruppe im Regelfall davon ausgehen, dass sie fur ihre Misch-
anlage Langenthal durch die Nachfrage der Faber-Gruppe normalerweise eine
Grundauslastung sicherstellen kann. Faber hat in den vergangenen drei Jahren

durchschnittlich [...] im Regionalmarkt Langenthal nachgefragt. Selbst wenn diese
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Néchfragemenge wegen der Transportentfernung im Einzelfall nicht komplett bei
dem Mischwerk Langenthal bezogen wirde, ist doch zu erwarten, dass Faber ei-
nen Groftell dieser Menge bei dem Werk Langenthal nachfragen konnte. In den
letzten drei Jahren entfiel eine Nachfragemenge von durchschnittlich [...] auf das
Werk Langenthal und das ebenfalls im Zentrum des Regionalmarkis gelegene
Werk Henau.

158.Durch die Absicherung einer géwissen Grundauslastung des Werks Langenthal
erweitert sich der Handlungsspielraum von Werhahn gegeniiber anderen Abneh-
mern, die Uber keine eigene Anlage und Uber keine Beteiligung an Betreibern von
Mischanlagen im Raum Langenthal verfligen. Angesichts der Einbindung des wich-
tigen Kunden Faber ist das Unternehmen weniger auf die Nachfrage von anderen
Straflenbauunternehmen angewiesen und ist daher in geringérem Ausmald als
vorher gezwungen, sich durch die Unterbietung seiner Wettbewerber Auftrige zu

sichern.

159. Folglich wiirde das Zusammenschiussvorhaben auch insoweit zu einer Verstarkung

der markibeherrschenden Stellung der Werhahn-Gruppe fihren.

c) Abwagungskiausel (§ 36 Abs.1 2. HS GWB)

159a Die Zusammenschlussbeteiligten tragen vor, dass das Zusammenschiussvorhaben
zu einer Verbesserung auf dem StralRenbaumarkt fuhren wirde, indem Faber ei-
nen besseren Zugang zu Asphaltmischgut erhalt und so zu den Wettbewerbern im
Strallenbau, Thomas und Gaul aufschiiellen koénne. AuBerdem wirde durch den
Zusammenschluss auch der Marktaustritt der Tochtergesellschaft der Faber Grup-
pe, Faber Schiierschied, abgewendeti, der drohe, wenn der Zusammenschiuss

nicht freigegeben werde.

150b Dieser Argumentation kann nicht gefolgt werden. Die StralBenbaumarkte in
Deutschland sind nicht von einer hohen Konzentration gekennzeichnet. Selbst
wenn das Zusammenschiussvorhaben daher die von den Zusammenschiussbetei-
ligten vorgetragenen Auswirkungen auf den Erwerber Faber hatte, wirden diese
Effekte nicht ausreichen, um die Verstarkung der marktbeherrschenden Stellung

der Werhahn-Gruppe auf dem Asphaltmarkt Langenthal zu Uberwiegen.
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Auswirkungen des Zusammenschlussvorhabens auf die Wetthewerbsverhilt-

nisse auf dem Regionalmarkt Kirchheimbolanden

160. Inwieweit das Zusammenschlussvorhaben auch zur Verstarkung einer marktbe-

161.

herrschenden Stellung der Werhahn-Gruppe bzw. der Faber-Gruppe auf dem Re-
gionalmarkt Kirchheimbolanden fuhrt, kann offengelassen werden. Die Untersa-
gungsvoraussetzungen liegen bereits im Hinblick auf den Regionalmarkt Langen-
thal vor. In diesem Gebiet liegt der Schwerpunkt der Auswirkungen des Zusam-

menschiussvorhabens.

Auswirkungen des Zusammenschlussvorhabens im Bereich Straflenbau

Die Faber-Gruppe ist vor allem im Strallenbau und sonstigen Tiefbau vor allem in
Rheinland-Pfalz tatig. Weil Straflen- und Tiefbauarbeiten meistens zusammen
nachgefragt werden, spricht vieles daftir, diese Segmente zu einem Markt zusam-
menzufassen, zumal viele Unternehmen diese Leistungen umfassend anbieten. In
der Praxis der Beschiussabteilung ist ein solcher Markt untersucht worden, wobei

in raumlicher Hinsicht auch regionale Markte (Bundeslander) zugrunde gelegt wur-

- den. Dafur spricht, dass Strallen- und Tiefbauleistungen vor Ort erbracht werden

und selbst die bundesweit groflten Bauunternehmen nur dann bedeutende regio-
nale Markipositionen einnehmen kénnen, wenn sie in den Regionen Niederlassun-
gen errichten. Der Markt wird ganz Uberwiegend von der Nachfrage der &ffentli-
chen Korperschaften gepragt, die allerdings meist bundesweit, wenn nicht sogar

europaweit ausschreiben.

162.1m Baugewerbe unterscheidet die EU-Kommission grundsatzlich zwischen Hoch-

bau und Tiefbau (M. 873-Bank Austria/Creditanstalt; M. 874-AMEC/SPIE). Im Be-
reich Tiefbau kénne eine weitere Unterteilung vorgenommen werden in Stralen-
bau, Brickenbau, Tunnelbau und sonstiger Tiefbau; eine abschiieBende Entsc\hei-
dung hat die Kommission allerdings bislang offen gelassen (z.B. M. 3754 — Stra-
bag/Dywidag vom 23.06.2005). In rdumliicher Hinsicht geht die Kommission im
Baugewerbe von nationalen Markten aus; im Bricken-, Tunnel- und sonstigen Tief-

bau kame auch ein europaweiter Markt in Betracht (ebenda).

163.Der dffentliche StralRenbau hatte im Jahr 2004 in Deutschiand ein Volumen von

€ 10,1 Mrd., auf Rheinland-Pfalz entfielen dabei knapp € 700 Mio. Unabhangig von

der richtigen sachlichen und raumlichen Marktabgrenzung kann auf dieser Grund-

-52.



-52 -

lage ausgeschlossen werden, dass die Faber-Gruppe bei einem Strallenbauum-
satz in Hoéhe von [< € 100 Mio.] deutschlandweit oder in Rheinland-Pfalz eine
marktbeherrschende Stellung innehat, die durch die vertikalen Effekte des Zu-

sammenschlussvorhabens verstarkt werden kénnte.

V. Ergebnis

164.Das Zusammenschiussvorhaben wiirde die markibeherrschende Stellung der
Werhahn-Gruppe auf dem Regionalmarkt fir Walzasphalt Langenthal verstarken.
Es ist daher nach §§ 36 Abs.1, 40 Abs.2 Satz 1 GWB zu untersagen.

VL. Gebiihren

]

Rec htsfnittelpelehru ng

Gegen diesen Beschluss ist die Beschwerde zuldssig. Sie ist schriftlich binnen einer mit
Zustellung des Beschlusses beginnenden Frist von einem Monat beim Bundes-
kartellamt, Kaiser-Friedrich-Strafle 16, 53113 Bonn, einzureichen. Es genlgt jedoch,
wenn sie innerhalb dieser Frist bei dem Beschwerdegericht, dem Oberlandesgericht

Disseldorf, eingeht.

Die Beschwerde ist zu begriinden. Die Frist fir die Beschwerdebegriindung betrégt
zwei Monate. Sie beginnt mit der Zustellung der angefochtenen Verfiigung und kann
auf Antrag vom Vorsitzenden des Beschwerdegerichts verlangert werden. Die Be-
schwerdebegrindung muss die Erkldrung enthalten, inwieweit der Beschluss ange-
fochten und seine Abdnderung oder Aufhebung beantragt wird, und die Tatsachen und

Beweismitte! angeben, auf die sich die Beschwerde stitzt.

Beschwerdeschrift und Beschwerdebegrindung muissen durch einen bei einem deut-

schen Gericht zugelassenen Rechtsanwalt unterzeichnet sein,

Temme Rither Dr. Bardong
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